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Wir sind die unabhéngigen Experten fiir Marken- und Patentbewertung in Europa -
weltweit erstmals und als Einzige nach ISO 10668 und ONORM A 6800 zertifiziert.

NCERI":
Tepa
Basierend auf einer fast 20-jahrigen Anwendungen von Marken- & IP Bewertungen:
Erfahrung sind wir als Sachverstindige
t4tig fir: v An- und Verkauf von Marken und Patenten
v’ Sacheinlagen
v Unternehmensiibernahmen
v" Marken- und Patentbewertung v' Bilanzierung von Marken und Patenten
v’ Lizenzberechnung v Grundlagen fiir Kreditsicherungen
v" Marken- und Patent Wertanalysen v Ermittlung von Lizenzen
v" Marken & IP -Reporting v' Bestimmung des Streitwertes
v Monitoringsysteme v Ermittlung von Schadenersatzforderungen
v’ Beratung fiir IP wertorientierte v Verwertung von gepfandeten Marken &
Unternehmensstrukturen Patenten
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= Bewusstsein fir den Wert von Marken schaffen
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Osterreichische Marken Wert Studie 2017

Erkenntnisse

+ Wachstum - alle um 0,2%, Top 100 um 0,6%, Top 50 um 0,8%, Top 5 um 2%

* Novomatic Gruppe - seit 2013 in den Top 3 im Gesamtranking, zeigt seit
Beginn der Studie als einziges Markenunternehmen jahrliche Zugewinne im
Markenwert

+ Wertvolle Marken betreiben Consumer Engagement
aktives Engagement der Kunden, persénliche Erfahrungen und Erlebnisse —
fur ihr Leben relevant — nicht nur Vorteil des Produkts
Auch Werbung kommt besser an, erreicht die Konsumenten gekonnt auf
emotionaler Ebene
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Erkenntnisse

» Soziales Engagement & Corporate Responsibility erhohen Markenwert
- Verstarkungseffekt durch Kombination mit sozialen und CR Aktivitaten
- Noch héhere Kundenbindung
- Effizienz und Effektivitat der Markenbotschaften

* Zunehmende Bedeutung von Markenevaluierung und -reporting
- Anteil Markenwert am Unternehmenswert steigt
- Markenevaluierung und Markenreporting - neuer ISO Standard ,Brand
Evaluation®, Dimensionen, Indikatoren weltweit standardisiert
- auch fir Investments und Kapitalmarkt

+ CBO (Chief Brand Officer)
sbrand champion®— nach innen und nach aufB3en.




‘ ' LANSKY,
s GANZGER
- h partner

Die rechtliche Bedeutung von
Corporate Responsibility

Nachhaltigkeits- und
Diversitatsverbesserungsgesetz (NaDiVeG)

05. Juli 2017 RA Dr. Gerald Ganzger
Prasentation der Ergebnisse der
14. OMWS “Consumer Engagement”

LANSKY,
GANZGER

1. Bedeutung von CR-MaBnahmen paithss

CR-MaBnahmen starken den Markenwert
freiwilliger CR-Report

Das NaDiVeG normiert fir bestimmte
Unternehmen die gesetzliche Pflicht, eine
nichtfinanzielle Erklarung abzugeben.




2. Fur welche Unternehmen gilt
das NaDiVeG?

GroBe Kapitalgesellschaften (Bilanzsumme Gber
20 Mio. Euro und/oder Umsatzerlose tber 40
Mio. Euro), die

Unternehmen von &ffentlichem Interesse
(,Public Interest Entity“) (im wesentlichen
bdrsendotierte Gesellschaften, Banken und
Versicherungen) sind und

mehr als 500 Mitarbeiter beschaftigen.

LANSKY,
GANZGER

3. In welcher Form ist zu berichter &

nichtfinanzielle Erklarung im Lagebericht oder

nichtfinanzieller Bericht




NQVOMATlC AD M IR AL
' Dr. Monlka Poeckh Racek

Vorstandsvorsitzende Admiral Casinos & Entertalnment AG

EINDEUTIGE E ADMIRAL
MARKENIDENTITAT

NOVOMATIC AG-und die Marken ihrer Tochtergeselischaften haben eine klare Aussage,
die ‘individuelle Inhalte-und Markenwerte _"kommuniziert

Tradition Innovation Entertainment Responsibility

Trust Hightech Reliability Fairness

Sustainability Pleasure




CUSTOMER ENGAGEMENT

ADMIRAL ARENA PRATER

ADMIRAL

HOTEL FlaminGO

ZUSAMMENHANGE CR
UND MARKENWERT

COMPONENTS OF S&P 500 MARKET
VALUE
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ADMIRAL

Corporate Responsibility als Werttreiber
Energieeffizienz
Ressourceneffizienz
Abfall- und Abwasservermeidung
Unfallvermeidung

Verringerung der Krankenstande

Marktposition absichern

Erhalt von Lizenzen

Rechtssicherheit
Attraktivitat als Arbeitgeber
Attraktivitat als Investment

Langfristige Beziehungen
zu Kunden und Partnern




© 2017 European Brand Institute

Europe’s independent brand & IP institute

Ausblick

GLOBAL TOP 100
BRAND CORPORATIONS 2017

OMEN
LEADERSHIP FORUM

FRAU MACHT BILDUNG
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