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EUROPEAN BRAND INSTITUTE
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1SO 2067%, GLOBAL BRAND STANDARD

OSTERREICHISBIARKENWERT STUIMIEB

1SO 2067% from VIENNA©O the WORLD

A Start der Initiative in Wien 2004
A Leitung Dr. Gerhard Hrebicek
A Publikation Herbst 2018

A 1SO20671beschreibt einerdnput-Output-Prozess, der es
Unternehmen ermdglicht, Investitionen in die Markenentwicklung so
zu bewerten, dass die Leistung der Marke BErjebnissenind
Finanzkennzahlewerbunden wird

A Organisationemutzen denSOProzessum intern, anihre Boardsund 3
extern an Stakeholde€ommunitied Offentlichkeit zu berichten. Dies ! . w! b5 a! b! DO9w{ ¥ Dh|
fuhrt zu besseren Finanzergebnissen und hoherer Reputation.
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DAS ZERTIFIZIERUNGSPROGAMM FU

WERTVOLLE MARKEN

A Erstes internationales Giitesiedét Marken basierend auf
einem objektiven Standard.

A Zertifizierte Organisationen arbeiten an ihrer
Zukunftsfitness und dokumentieren die Umsetzung
hochster Standards in der Markenfihrung um den Wert der

Marke zu steigern
A fr:

KMUs & Stadte & Vereine &
Grof3unternehmen Regionen Verbande
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

OSTERREICHISGBIARKENWERT STUMIE
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

OSTERREICHISBIARKENWERT STUIMES

TOP 10 Brand Corporations 2018
Markenwert inMio EUR im Vergleich zum Vorjahr
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INTERNATIONALE TRENDS

OSTERREICHISCHE MARKENWERT STUDIE 2018

Digital Leadership vs. Brand Experience auch offline

al NJ] Sydzy i SNYSKYSY 6 SNRS ¥ Cdnslznmex Bn§agemsny dzy (i S N/ .

Chinas Markenoffensive vs. Europas Markenausverkauf
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Marke als Steuerungsinstrument und WirtschaftsfaktaBrand Evaluation
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

OSTERREICHISGBIARKENWERT STUMIE

ERKENNTNISSE

15 Jahre Osterreichische Markenwert Stuglietickblick

Abwanderung Osterreichischer Markenunternehmen ins internationale Eigentum
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LANSKY,
CVANNVACI = 5

partner

LGP RECHTSANWALTE/ATTORNEYS

Die Kraft der Kennzeichen
von Regionen, Orten
und regionalen Produkten

Eine Kurzdarstellung anlasslich der Prasenation der Osterreichischen Markenwertstudie
European Brand Institute

04. Juli 2018 RA Dr. Gerald Ganzger



LANSKY,
GANZGER

1. Markenschutz fir Orte und Regionen partner

Marken (vor allem Wort-Bild-Marken) konnen auch fur
Bundeslander, Stadte, Gemeinden etc. eingetragen werden

Bedeutung nimmt standig zu
Stichwort ADestination Brandn

Wertentwicklung von Marken auch zunehmend fur Stadte und
Gemeinden wesentlich (Stichwort Bilanzierung)

Zielgruppenansprache fur Stadte durch Marken

Marken fur Regionen / Gemeinden sind auch sehr wichtig, um
sich fur bestimmte Sportarten oder kulturelle Ereignisse zu
positionieren (z.B. Schigebiete, Wandergebiete etc.)
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LANSKY,

. . GANZGER
2. Beispiele

Nationale/internationale Marken der Stadt
Wien

AT 276586
SMARTY CITY WIEN
Angemeldet von der Stadt Wien

Aber auch als internationale Marke IR 1231165 S MA RT
fur die EU, die Schweiz, Bosnien und
Herzegowina, Norwegen, Serbien und c lTY

Russland w ' E N




LANSKY,

GANZGER
partner

2. Beispiele

Unionsmarke der Stadt Wien

EUTM 14797708

Cobenzl

Angemeldet von der Stadt Wien

Als Unionsmarke angemeldet &0 ﬁ

& &
[ 4



LANSKY,
GANZGER

2. Beispiele

Unionsmarken Kitzbuhel

EUTM 10736651 bzw EUTM 12184651

Kitzbuhel

Angemeldet von Kitzbuhel Tourismus
(Korperschaft offentlichen Rechts)

Als Unionsmarke angemeldet K“l&ha.’ el



LANSKY,

GANZGER
partner

2. Beispiele

Unionsmarken Schladming

EUTM 10712073

Schladming
Angemeldet von der Stadtgemeinde Schladming

Angemeldet als Unionsmarke

Schlndmlnsg)’(



LANSKY,

GANZGER

2. Beispiele
|

Unionsmarken Tirol

EUTM 948307 bzw EUTM 7286966

Tirol

Angemeldet von der Tirol Werbung GmbH
(100% im Besitz des Vereins Tirol Werbung
dessen Obmann der Landehauptmann ist)

Als Unionsmarke angemeldet




LANSKY,

GANZGER
partner

2. Beispiele

Unionsmarken Steiermark

EUTM 10900091
Steiermark i das griine Herz Osterreichs
Angemeldet von der Steirischen Tourismus

GmbH (100% Tochter des Landes Steiermark) M
Als Unionsmarke angemeldet

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS




LANSKY,

GANZGER

3. Herkunftsbezeichnungen der EU partner

geschitzte Ursprungsbezeichnung
(g.U., engl. PDO)

g.U. zeigt, dass Erzeugung, Verarbeitung und Herstellung eines Produkts in einem bestimmten geographischen Gebiet
nach einem anerkannten und festgelegten Verfahren erfolgen

geschitzte geographische Angabe
(9.9.A., engl. PGI)

flr eine g.g.A. ist es ausreichend, wenn bereits eine der Herstellungsstufen (Erzeugung, Verarbeitung oder Herstellung) in
einem bestimmten Herkunftsgebiet stattfindet

garantiert traditionelle Spezialitat (g.t.S., engl. TSG)
bezeichnet eine traditionelle Zusammensetzung oder ein traditionelles Herstellungsverfahren des Produkts.
in Osterreich als einziges Produkt Heumilch
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LANSKY,

. CYANNVAC]= o
4. Schutz der EU-Herkunftsbezeichnungen partner

Werden in einem 2-teiligen Verfahren gepruft und nach
erfolgreicher Prufung von der Europaischen Kommission
Im Register der geschutzten Ursprungsbezeichnungen
und geschutzten geographischen Angaben eingetragen
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5. Geschutzte EU-Herkunftskennzeichen in IC_BAA\\[\IiJSZPéYE,R

partner

Osterreich

Wachauer Marille (g.U.)

Tiroler Graukase (g.U.)
Steirisches Kurbiskerndl (g.g.A)
Marchfeldspargel (g.g.A)
Gailtaler Almkase (g.U)

Tiroler Speck (g.g.A)

Tiroler Bergkase (g.U.)
Vorarlberger Alpkase (g.U.)
Vorarlberger Bergkase (g.U.)
Waldviertler Graumohn (g.U.)
Tiroler Almkase / Tiroler Alpkase (g.U.)
Gailtaler Speck (g.g.A.)
Steirischer Kren (g.g.A.)
Mostviertler Birnmost (g.g.A.)
Pdllauer Hirschbirne (g.U.)
Steirische Kaferbohne (g.U.)
Heumilch (g.t.S.)
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